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Fer 

descobrir

El El treballtreball de lde l’’agricultoragricultor consisteixconsisteix, , abansabans de de 
tot, en cultivar la terra. tot, en cultivar la terra. AquestaAquesta activitatactivitat

econòmicaeconòmica que tque téé comcom a a objectiuobjectiu posarposar de de 
relleurelleu ll’’entornentorn naturalnatural per per taltal dd’’obtenir els obtenir els 
productesproductes vegetalsvegetals i i animalsanimals ùùtilstils per a per a 

ll’’home, en home, en particularparticular aquellsaquells destinatsdestinats a la a la 
sevaseva alimentacialimentacióó, no , no éés s gairegaire conegudaconeguda per per 
el el ppúúblicblic. Jardin de Perpignan s. Jardin de Perpignan s’’avanavançça i vol a i vol 
promourepromoure aquestaaquesta agricultura agricultura periurbanaperiurbana

MediterrMediterrààneanea, i els homes que la fan. , i els homes que la fan. PretPretèènn
igualmentigualment, , mitjanmitjanççantant la la promocipromocióó, , mostrarmostrar
ll’’importimportàànciancia econòmicaeconòmica dd’’aquestaaquesta activitatactivitat
en el si del en el si del territoriterritori de la de la mancomunitatmancomunitat de de 

PerpinyPerpinyàà..
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Fer 
descobrir

ValorarValorarValorar

Promoure

Els Els agricultorsagricultors identifiquenidentifiquen les les sevesseves
produccionsproduccions a a travtravééss dd’’una marca una marca 

registradaregistrada : : ««Jardin de PerpignanJardin de Perpignan»». Els . Els 
productesproductes ss’’identifiquenidentifiquen des de la des de la collitacollita
i en i en menysmenys de 24 de 24 horeshores jaja es es trobentroben alsals
prestatgesprestatges. . ÉÉs amb tot el respecte per la s amb tot el respecte per la 
tradicitradicióó «« hortolanahortolana »» que els que els agricultorsagricultors

de la de la mancomunitatmancomunitat de Perpinyde Perpinyàà han han 
creatcreat aquestaaquesta marca. Jardin de marca. Jardin de 

Perpignan es Perpignan es recolzarecolza en una en una experiexperièènciancia
i un i un savoirsavoir--fairefaire que es conserva al que es conserva al llargllarg

dels dels seglessegles…… i que permet i que permet igualmentigualment
valorarvalorar el el producteproducte a a travtravééss dd’’una SLuna SL



Valorar



Una associació de 35 agricultors de la mancomunitat de 
Perpinyà agrupats per fer descobrir i promoure els seus
productes

Fruites, verdures, flors, oli d’oliva i vinagre identificats
sota una mateixa marca « Jardin de Perpignan »

Una SL que comercialitza i dóna valor afegit als
diferents productes identificats mitjançant una 
distribució en menys de 24 hores

Jardin de Perpignan és :



Oficina de l’associació
Jardin de Perpignan

• Président : Daniel Verges

• Vice-président et trésorier :  Christian Llanes

• Secrétaire : Danièle Pomes

• Secrétaire adjoint : Jérôme Lliboutry

Association Jardin de Perpignan
Tel : 04 68 35 74 00
Fax : 04 68 34 65 44
@ : jperpi66@wanadoo.fr



L’associa ció Jardin de Perpignan

• Fer descovrir – promoure l’agricultura 
périurbana de la mancomunitat de 
Perpinyà

• 35 pagesos sobre 11 municipis

• 15 000 € de pressupost per funcionar

• 10 manifestations / an

• Proprietari de la marque
– Jardin de Perpignan

• Firmant de la « Charte tradition 
maraichère »



SL Jardin de perpignan
• Jérôme Lliboutry : Gérant 
• Christophe Cuadrat
• Daniel Verges

SARL Jardin de Perpignan
Contacte : Claudie SOULIE
Tel : 04 68 55 54 83
Fax : 04 68 55 54 83
@ : jperpi66@wanadoo.fr



Una marca  
Una gama de 43 productes
Un certificat de qualitat
Una garantia de frescor
Una garantia de procedència

La SL Jardin de Perpignan és :



documents 
de comunicació

Calendari de Production

Calendari d’animació

Cartell



Un comercial

Jardin de Perpignan Jardin de Perpignan éés :s :

Una logística d’entrega



Una centralització de la ma Una garantia de conformit at i 
seguiment dels productes

Jardin de Jardin de erpignanerpignan éés :s :



Una fitxa
d’acceptació

• Un contrôle des fiches par :
• techniciens
• producteurs



identificació dels productes



identificació dels embalatges


