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P

reball de 'agricultor consisteix, abans de
tot, en cultivar la terra. Aquesta activitat
SgONOomica que té com a objectiu posar de
relleu I'entorn natural per tal d’obtenir els
productes vegetals i animals utils per a
I'hnome, en particular aquells destinats a la
seva alimentacio, no és gaire coneguda per
el public. Jardin de Perpignan s’avanca i vol
promoure aquesta agricultura periurbana
Mediterranea, i els homes que la fan. Preten
igualment, mitjangant la promocid, mostrar
I'importancia economica d’aquesta activitat
en el si del territori de la mancomunitat de
Perpinya.




Promoure

Les agriculteurs de Perpigna

Alors que beaucoup
I'ignorent, Perpignan est
le siege d'une activité
agricole importante que
les producteurs de deux
associations "Les Vi-
gnobles de Perpignan "
et " Les Hortes de Perpi-
nya ", s'attachent désor-
mais a faire découvrir

aux citadins.

'
\

Journée Agricole: }

rencontre avec les amoureux
de la terre perpignanaise

Le 28 mai prochain,

au pied du Castillet, se
déroulera la 4 édition de la
Journée Agricole, I'occasion
de faire la connaissance de
produits frais et de leur
producteurs. Dés le début de
la matinée, “Jardin de
Perpignan” accueillera avec
passion les amoureux,

des fruits et légumes.

Créée en 2000, cette
association d’agriculteurs,
essentiellement des
maraichers, n’a qu'un désir,
faire connaitre et valoriser
ses produits.

Auiouvd’hui composée d'ne trentaine de
producteurs de fruits, de |sgumes, de fleurs,
d'huiles d'olive et méme de vinaigres, lassocia-
tion “Jardin de Perpignan” a comme slogan
“Penvie de fraicheur’, et ce ne sont pas que des
mots... Ces amoureux de a terre ont plusieurs
objectifs, se faire connaitre aupres des citadins
“parce que la rencontre et le dialogue sont la clef
de la compréhension, et que c'est seulement
gréice a ces derniers que les consommateurs com-
prendront que les produits frais sont bons pour
eux, contrairement a certains aliments de leur
quotidien”, explique Daniel Verges, président de

“Jardin de Perpignan”. Mais aussi, promouvoir
leurs produits, et valoriser la marque sous laquel-
le ces producteurs se sont réunis. Et il y a, bien
entendu, un cahier des charges trés rigoureux
pour que ces demiers puissent intégrer I'associa-
tion: garantir la fraicheur des produits, respecter
le savoir-faire ancestral des techniques de pro-
duction, et habiter 'agglomération de Perpignan
dont les plaines sont particuliérement riches en
oligo-€léments et éléments nutritifs grice aux
débordements répétés de la Tét depuis 2000
ans. En seulement cinq ans, 'association a dou-
blé son nombre d'adhérents, qui, a long terme,
esperent que les clients reconnaitront “Jardin de
Perpignan” comme une grande marque, une
marque  laquelle on peut faire confiance, une
‘marque dont on est sir de la qualité.

LE MARCHE DE “JARDIN DE
PERPIGNAN”

La journée agricole s'inscrit dans la logique de
la semaine nationale de la “Fraich’ Attitude”
conseillant de manger entre 5 a 10 fruits et
légumes par jour. Lassociation “Jardin de
Perpignan” a donc décidé de ne pas s'arréter 3
des mots, et profitera du 28 mai pour expliquer
etinciter les citadins 2 mieux manger, et surtout
manger plus équilibré. Un marché sera recons-
titué au pied du Castillet de 7 h a 19 h, les pas-
sants pourront bien évidemment en profiter
pour déguster les fruits et légumes ramassés le
matin méme. “Cette journée nous aide a nous
présenter auprés des consommateurs, ils s'aper-
coivent que les agriculteurs existent toujours, et
quls cultivent dans leur propre ville. Nous espé-
rons que grice a cette rencontre, les citadins
comprendront les bienfaits des produits frais, qui
n’ont pas voyagé pendant de longues heures
dans un camion”, précise avec conviction
Danil Vergss.

Au cours de cette journée, ceux qui le souhai-
tent pourront en plus, aller visiter gratuitement

A G R C U LT U R

par les Perpignanais.

LES VIGNOBLES DE PERPIGNA

nan ne compte pas que des agriculteurs pas|
es vignerons aussi se mobilisent pour faire con

s nectars. Crée el

e parti de se regrouper pour, au
tion, mieux préserver leurs spé

Bertrand, responsable de leur communication.

entendu, n'intégrent pas les “V
veut, pour l'instant, seul 7 prop
d’eau de vie de kiwi constitue

a Perpignan, qualité rime avec exig

une exploitation agricole; des navettes, gratui-
tes elles-aussi, ont été mises en place. Une sor-
tie ludique autant qu’éducative, qui ne man-
quera stirement pas d'intéresser les enfants et
d'informer les parents. Et pour ceux qui ne
seraient pas encore convaincus qu'il existe une
différence entre une soupe de légumes frais, et
une soupe en brique, le diététicien partenaire
de “Jardin de Perpignan”, Anthony Lezzy, sera
présent pour répondre a toutes vos questions.
Décidément, la journée agricole de Perpignan
sera une de ces journées riches en découvertes
et en plaisirs de bouche! Mais si vous préférez
profiter des fruits et légumes déja préparés par
un des meilleurs chefs, pour 45 euros, le Mas
Vermeil vous accueille le 19 mai pour une soi-
rée Prestige. Les gourmets apprécieront...

]
Auréue TARRAL

PRATIQUE:

Pour avoir tous les détails sur la Journée

Agricale du 28 mai, ainsi qu'au sujet de ld
Soirée Prestige du 19 mai,

Contact: 0468850473

A La journée agricole: un marché trés couru

) des
jardins de Perpignan



P I NDEFENFANRY BiIiRARECEL @B FWIN 3887 =

ITEMPFS FORT

Pour qu’enfin le goit du terroir
perpignanais vienne aux citadins |
A e e ey e

® L rewweted gt el g dna
ihard o' sasrvals, b b

(Lo BT o

{am' v o ¢ e e |
i ey L ergri. 165

3 ceme Lok dacall, | bedgacle oen

PR [ S
iu'ﬂ'lnhn:r‘h A, mrrddes 4 |
i B
& af Wit el 1 e trbmaln h:;m' ]
WL T} e 1 1RE AL
. '|-'|I|FI=M|.:..;::| : inkal clew vere gpr procals |
‘gl & b e b e g
PP R i i | JIST, TR S B FTET S
F-n-l-g.-.Einh L i mar Pyl + @ AT ha
Trt . e ?MTEH- A e otam,
L rii m‘ il i - i - IrI_T.ﬁl'I:Iﬂ
= M g = == bbb g i e L:L'nh."- renculchge, © e,

:anr.-.-u.m' a0

H_Fhmghﬂ




omTE

__Promoure




[Cultors identifiquen les seves J

produccions a través d'una marca
[@gistrada : «Jardin de Perpignan». Els
productes s'identifiquen des de la collita
I.en menys de 24 hores ja es troben als
prestatges. Es amb tot el respecte per la
tradicid « hortolana » que els agricultors
de la mancomunitat de Perpinya han
creat aquesta marca. Jardin de
Perpignan es recolza en una experiencia
| un savoir-faire gue es conserva al llarg
dels segles... | que permet igualment
valorar el producte a través d’una SL

Valorar




"Jardin de Pe

Valorar

rpignan", lamarque

des produits agricoles de la ville

C'est un paradoxe que les producteurs perpignanais reconnaissent volontiers, Chez les distributeurs locaux, les produits du

cru sont minoritaires. Sur un marché qu'ils

ardin de Perpignan ; plus prés,
plus uis!"legmslogan estegco-
re officieux, La promotion, a
Timage de I’agriculture que pro-
nent ses producteurs, n'est pas
agressive.
La marque "Jardin de Perpignan”
est née en avril 2000, mais sa geng-
se remonte a 5 ans. "Nowus avions
présenté & Ia foire exposition la pa-
lette des fruits, légunies et flewrs Em—
dits sur la commune sur la sollici-
tation du maire. Un groupe s'est
Créé et a fondé notre association”,
présente Lucien Guitart, prési-
! dent des "Hottes de Perpiny3, ber-
| ceau de la marque "]aign de Per-
pignan”.
Les agriculteurs ont appris 2 tra-
vailler ensemble, unis par une assi-
se géogrthjque commune et
aidés par le conseiller technique
de la. Chambre dagriculture,
Gilles Bertrand. La réflexion a été
poussée plus loin. Les étudiants
de P'IUT de biologie ont révélé,
ce & un questionnaire distri-
ué auprés de 1 000 consomma-
teurs, Pattente dune identifica-
tion claire des produits perpigna-
nais.
Agriculture raisonnée, 11 est
donc apparu nécessaire de créer
une marque pour valoriser les
produits intra muros”. "Perpi-

apprennent, "enfin", 4 connaitre, ils

veulent asseoir leur marque crééeil ya unan.

]

§

Bernard Llantia, président de
tes en pleine terre. La marque au logo “sang et or"

“Jardin de Perpignan®, posséde une ex

oblige a pratiquer |

Ioiibn ds les

Jardins Saint-Jacques. Il y produit du fenouil et des toma-
‘agriculture raisonnée. Un gage pour le consommateur. Photos M. -S H.




Jardin de Perpignan és :

» Una associacio de 35 agricultors de la mancomunitat de
Perpinya agrupats per fer descobrir i promoure els seus
productes

- Fruites, verdures, flors, oli d’oliva i vinagre identificats
sota una mateixa marca « Jardin de Perpignan »

» Una SL que comercialitza i dona valor afegit als
diferents productes identificats mitjancant una
distribucio en menys de 24 hores



Oficina de I'associacio
Jardin de Perpignan

Président : Daniel Verges

Vice-president et trésorier :  Christian Llanes
Secrétaire Daniele Pomes

Secrétaire adjoint : Jérome Lliboutry



L'associa Ci0 Jardin de Perpignan

e Fer descovrir — promoure I'agricultura
périurbana de la mancomunitat de
Perpinya

« 35 pagesos sobre 11 municipis
15000 € de pressupost per funcionar

10 manifestations / an

e Proprietari de la marque

— Jardin de Perpignan

 Firmant de la « Charte tradition
maraichere »



SL Jardin de perpignan

e Jérome Lliboutry : Gérant
e Christophe Cuadrat
 Daniel Verges

SARL Jardin de Perpignhan
Contacte : Claudie SOULIE
Tel : 04 68 55 54 83

Fax : 04 68 55 54 83

@ : jperpi66@wanadoo.fr




La SL Jardin de Perpignan és :

» Una marca

+ Una gama de 43 productes

+ Un certificat de qualitat

+ Una garantia de frescor

« Una garantia de procedencia

JARDIN de PERPIGNAN
/
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Calendari d’animacio
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Jardin de Perpignan és .

« Una logistica d’entrega

« Un comercial
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Jardin de erpignan és .

+» Una centralitzacio de la ma Una garantia de conformit  at |
seguiment dels productes




Una fitxa
d’acceptacio

« Un controle des fiches par :
e techniciens
 producteurs

Fiche agréage n° :

Date :
N*® de bon livraison :
Code producteur :

Produit :

*'ey._,\
5

p— »

s

Types emballages :

Qualité d'emballage :

Etiquette normalisation :
Etigquette JOP :

Etiquette date récolte :
Complexes JDP :

oui (]
oui (]
oui (]
oui (]

non ':} Mangue :
nen ()
non (O
non ()

Fraicheur du produit: oui [:]

Homogéneité [ calibrage :

Coloration du produit ;

Présence de maladies : ou D

Presence de corps étrangers | pucerons, feuilles, ..} oui J

Observations diverses :

non D observations ;

observations :

observations :

non D observations :

non (J




identificacio
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identificacio dels embalatges
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"% cARL JARDIN de PERPIGNAN
284 Jardins Salnt facques
s6040 - FERFIGNAN
(Fa: 0468555443




