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EL PARC AGRARI DEL BAIX LLOBREGAT, UNA SOL LUCIO ESPECIFICA
A UN TERRITORI COMPLEX

AREA AMB UNA GRAN
TRADICIO AGRICOLA
EL “DELTA DEL &
LLOBREGAT” VASER |
EL REBOST DE
BARCELONA FINS A
MITJANS SEGLE XX
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EL PARC AGRARI és la darrera zona productiva agricola de
L’AREA METROPOLITANA DE BARCELONA

ila 2* més important de la
LA REGIO METROPOLITANA DE BARCELONA
després DEL MARESME
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BENVINGUTS
A UN ESPAI
AGRARI
PERIURBA

pagesos

area amb caracteristiques especifiques
(pressi6 urbanistica/ proximitat dels consumidors)
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PARC AGRARI: UNA EINA DE GEST

«Un Parc Agrari és un espai obert i delimitat, el
proposit del qual és facilitar i garantir la
continuitat de 1'us agrari, preservant-lo dela " "+

seva incorporaci6 al procés urba, tot impulsant ©

programes especifics que permetin millorari

desenvolupar el seu potencial economic,
mediambiental i socio-cultural, protegint el

patrimoni natural del seu entorn»
L PR i : :
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UN TERRITORI COMPLEXE

La complexitat derivada del planejament
territorial i urbanistic

EL DELTA
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AGESOS

TERRITORI DE s I'EMII:RFSI?S .
PAGESOS, o agricultura a temps compler

Distribuci6 de la supetficie agraria

PERQUE NO HI : . Horticultura .. 1.243 ha. (63 %)
HA ESPAI AGRARI @& ,_.-:3"

SENSE PAGESOS S8 513 ha. (26 %)
213 ha. (11 %)

' NI AGRICULTURA |
SENSE ESPAI -
AGRARI e e

SUPERFICIE = 2.938 ha.
SAU = 1.969 ha (67 %)




LA RIQUESA DE L’ESPAI AGRARI

e

LA RIQUESA DE L’ESPAI AGRARI

POLLASTRE IGP DE LA RACA .
PRAT O POTA BLAVA
(Distintiu de 1a UE)

Ramaderia
000 ovelles
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En basé a' trés elements . ‘- Parc Agrari del Baix Llobregat

Dinamitzacié
territorial

* PEADEGESTIO I i PLA ESPECIAL

DESENVOLUPAMENT: , %. D’ORDENACIO
j [ e -

e s o S . . " \ ‘. l oy . . 2'938ha
Gestio i desenvolupament £ % Estabilitat territorial

QUE? s ON?
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Les estrategies

Fla Especial de Protecci | Milora
o

el Dui Loeeges o] rm:gml del Baix UnbE|
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2005/06 Entrevista en profunditat i DAFO sobre la comercialitzacié dels productes
agraris a 40 productors (Parc Agrari).

el 2006 Primer Congrés del Mén Rural a Catalunya (DAR). El Congrés inclou una
enquesta sobre la imatge del mén rural a Catalunya.

—

Un 64 % dels pagesos opinava que Un 67 % dels pagesos creuen

una marca com Producte FRESC del interessant tenir un web propi per
Parc Agrari ajuda a la donar a conéixer i vendre les seves
comercialitzacio. produccions.

Un 73 % dels pagesos manifestaven Un 40 % dels consumidors té
interés per utilitzar la marca tendéncia a comprar productes que
Producte FRESC del Parc Agrari. coneix (CMRC).

Un 70 % dels pagesos opinaven que Un 56 % dels consumidors es fixa
la venda a la menuda en una botiga molt o bastant en I’origen dels
propia o en una parada de mercat productes que compra (CMRC).
municipal era la millor opcié

comercial.

Com arribar al consumidor?
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Queé és una MARCA?

Una idea al cap dels
consumidors
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Més proxim, més fresc:

temps+distancia

Temps = Hores entre la
collita i la venda al
consumidor (24-48 hores)

Distancia = km entre el pages o punt de produccio i
el consumidor o punt de compra (km alimentari, 40-
90-100 km)

(km 0: produccié local+consum local)
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PAGUS
(territori)

CONSUMIDO

PRODUCTE
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DRRICULTUR, A SC, P%MITAT OPORTUNERRRIEAILE:
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AAEATU, UG S, PRI RIS

Holus, holeris = verdura
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H%lﬁrlls e La definicié

el turisme de I’horta - ~ N ..
: Es aquell turisme que té com a referencia i element
' d’interés les hortalisses i, per extensio la fruita des
del punt de vista del sabor, color, olor textura i la
v LR N tradici6 dels pagesos i pageses en la manera de
...1 dels sentits conrear-les.

Es per les zones periurbanes, un turisme de proximitat adrecat al
ciutada/consumidor de proximitat.

Es un turisme especialitzat que té com a finalitat dinamitzar el sector
agrari i facilitar la comercialitzacié de les fruites i hortalisses
produides al Parc Agrari i que es comercialitzen mitjangant la venda
directa. A més, I'holeriturisme implica altres sectors economics, com
son el del turisme i la restauracio.
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Holeri Punt clau
turisme

et e ddory L'holeriturisme no és una eina de promocié

3 ‘ Jll turistica sin6é una eina turistica per a
promocionar l'activitat i I'espai agrari

v

...i dels sentits

Objectius

vIncrementar el nombre de persones/consumidors que compren la

seva fruita i verdura directament a pagesos.

vIncrementar el nombre d’alternatives de comercialitzaciéo en venda

directa.

vIncrementar el coneixement i I'interés per part dels
ciutadans/consumidors cap als espais agraris de proximitat.
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H?zlﬁ'ri.isme La oportunitat

el turisme de I'horta

vDemanda creixent per part del consumidor de
garanties sobre el producte que consumeix.

BTIRA vDemanda creixent per part del consumidor de
-..1 dels sentits comprar directament a pagés i productes de
proximitat.

v'Proximitat de la poblacié —urbana- a la zona
agricola.

v Cooperacio activa entre entitats agraries, de
turisme i restauracio.

v Existéncia d’un teixit productiu consolidat amb

capacitat d’adaptacié a les noves necessitats i
demandes de mercat.
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Que podras fer...

Presentacid.

del Parc Agrari

i visita guiada per conéixer
els cultius de la temporada

1
‘Recorregut pel Parc
ivisia @ un pages
delazona

Talleramb el producte
de temporada

Degustaci6 en un
dels restaurants

Pare Agear
o) Balx Lisbrogat

HOLERITURISME

El turisme de I’horta...
i dels sentits

Pragramacid d'Hivern

N : :mm‘“ :'\m’ — La Carxofa Prat
AN N 77

Carxofa Prat,
la flor dels nostres

D NOVEMBRE A ARRIL

. d‘ Frutam

o -
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H?gterrigme Desenvolupament de I’activitat

el turisme de I'horta
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v'Conferéncia “Descobrir el Parc”

e ; v'Visita guiada per I'exposicio “Coneixer el
- producte”

...1dels sentits

vTaller “"Experimentar amb el producte”
v'Degustacio “Assaborir el producte”

vItinerari guiat “"Observar el Parc i el producte al
camp”

Aquest ha estat I'esquema seguit per a configurar I’'holeriturisme
com a producte turistic per a la promocio de les produccions
hortofructicoles del Parc Agrari del Baix Llobregat.
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_Projecte AGRIPROXI (ACCION 5)
EXPERIMENTACIO PER A LA VALORIZACIO TURISTICA DELS ESPAIS
AGRARIS I DE LA PRODUCCIO AGRICOLA
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A I’ activitat
van participar
+/- 1000
persones
(any 2011)

HOLERITURISME : Turisme de I'horta. (Del latin Olus, -eris: verdura)
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_Projecte AGRIPROXI (ACCION 5)
EXPERIMENTACIO PER A LA VALORIZACIO TURISTICA DELS ESPAIS
AGRARIS I DE LA PRODUCCIO AGRICOLA

. - . HOLERITURISME de descoberta
Seanbonala | TR o 1 de la Carxofa Prat

Carxofa Prat?

El xef Ferran Adria (5
estrelles Michelin)
proposa que el millor
maridatge per la carxofa
és la cervesa. Per aixo ha
creat “INEDIT” de
Estrella DAMM.

La DAMM col-labora amb

Caps de setmana de febrer i marg de 2011 I'Holeriturisme de la
Carxofa Prat
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Holeri
turisme

el turisme de I'horta

...i dels sentits

Valoracié (projecte pilot 2011)

v A partir d’'una enquesta tipus dirigida a les persones que
van participar en I’experiéncia.

vEl nombre total d’enquestes realitzades va ser de 655,
corresponent al nombre de persones que van participar en
alguna de les 10 sessions d’holeriturisme de la Carxofa
que es van realitzar aquell any.

v'L'objectiu de I'’enquesta no era una valoracié
quantitativa de la demana potencial d’aquest producte,
sind una valoracié qualitativa de la tipologia de demanda.

vL'enquesta pretenia també obtenir informacio per a
adequar el producte —holeriturisme- als interessos del
ciutada/consumidor.

v Una altre indicador de I'impacte de I'holeriturisme en
I'increment de consumidors potencials de Producte FRESC
és l'increment en el nombre de visites en la web
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WALORACIO DE LA RUTA DE DESCOBERTA DE LA CARXOFA PRAT

[P o)

w VALORACIO DE LA RUTA DE DESCOBERTA DE LA CARXOFA PRAT
e

2 prageas per uma st similar 3 b feta al Pare Agrasit

TNDIQUETLNOS ARA, 51 U8 FLAU, LES SEGOENTS DADES:

Moites gracies per In seva collaboracis |

14



Parc Agrari ".
del Baix Llobregat i m
UE_FEDER

H(’lef.i Resultats i conclusions
turisme

el turisme de I’horta .. . .. R
R v Les activitats que desperten major interés i que millor es valoren

4 " / ! per part dels visitants sén el taller de cuina/tast en primer lloc (un
"N 69,62% el valora amb un 5 i un 68% amb un 4), i la visita al camp
del pagés en segon lloc (un 61,98% el valora amb un 5 i un 65%
amb un 4).
...i dels sentits

v Les activitats que menys interés desperten i que es valoren pitjor
so6n l'itinerari (només un 48,9 % la valora amb un 5 i amb un 4 el
33,6%) i la visita guiada a I'exposicié (només un 39,9% la valora
amb un 5iamb un 4 el 36,34%).

Hi ha dos aspectes que no apareixen en l'estudi realitzat:

v la difusio de les activitats d’holeriturisme
v els mitjans propis (stands a fires, centre d’informacioé del parc, etc)
v mitjants indirectes ( restaurants col.laboradors, Consorci de Turisme
del Baix Llobregat, etc)
v

v I'’explotacio del producte.
v fins ara amb personal propi del Consorci
v en el futur ... caldra definir-ho

MOLTES GRACIES

_ i PARC AGRARI
+ informacio a: ERR;TOR

AMB PROJECTE
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